IN MOOSACH GEHT DIE SONNE AUF

Das Letomotel l4sst trotz kleiner Preise keine Wiinsche offen

nStay on the sunny side« - mit dieser
Einladung ging am 1. November im Nord-
westen Miinchens das erste Letomotel
Deutschlands an den Start. Was sich dahin-
ter verbirgt, ist ein Budget-Konzept nach fol-
genden Vorgaben: kostengiinstiger Bau und
ein laufender Betrieb, der wenig Kosten pro-
duziert. Das Letomotel selbst beansprucht
daher nur wenig Grundfliche, der Fokus
liegt allein auf Logis. Das Haus hat weder
Restaurant, Bar, Sauna oder Tagungsraum
noch die Mitarbeiter dafiir. Frithstiick wird
auch nicht angeboten, stattdessen verweist
man die Gaste an umliegende Bicker, Cafés
und Restaurants. Wer dennoch im Letomo-
tel »speisen« will, kann sich in der Lobby Ge-
tranke und Snacks aus dem Automaten
ziehen oder sich einen Kaffee auf dem Zim-
mer zubereiten,

Davon gibt es 93 auf vier Etagen, von denen
zwei behindertengerecht und zehn fiir Rau-
cher sind. Vorherrschende Farben der 15
Quadratmeter groféen Einheiten sind helle
Braun-und Beigetone; »sunny« Akzente set-
zen gelbe Tiiren und Kissen sowie das Leto-
motel-Logo - eine Sonne, die iiber der
Frauenkirche erstrahlt. Damit ist die Schie-
be-Jalousie vor den raumhohen Fenstern be-
druckt. Die Einrichtung ist zweckmifiig:
Bett, Schreibtisch, Stuhl, Kleiderhaken,
Flachbild-TV, gratis Internetanschluss - fer-
tig. Bad und WC sind separat und durch
Schiebetiiren vom Zimmer abgetrennt, Ent-

wickelt wurde dieses kostengiinstige Kon-

zeptim Auftrag der Eigentiimergesellschaft
Bader & Samson von der Miinchner Unter-
nehmensberatung Gambino Consulting -
und es scheint aufzugehen. »Im ersten
Monat hatten wir im Durchschnitt eine Aus-
lastung von 85 Prozent, in der ersten Woche
- eine Messewoche - sogar 98 Prozente, er-
zdhlt Betreiber Stefan Samson, der davon
selbst ganz tiberrascht war. Gerechnet hatte
er mit 40 bis 45 Prozent. Anlaufpunkt ist das
Letomotel fiir Businessgiste genauso wie
fiir Kurzurlauber. Aufierdem habe sich ge-
zeigt, dass der Faktor »fiir kleines Geld woh-
nen« (ab 39 Euro) auch Longstay-Giste an-
ziehe, so Samson. Thr Anteil betrage zwi-
schen zehn und zwolf Prozent.

Allen drei Zielgruppen kommt der wahre
USP des Letomotels zugute: die direkte An-
bindung an die 6ffentlichen Verkehrsmittel
- die man im Motel tibrigens aufgrund der
Schallschutzfenster nicht hort. Unmittelbar
vor dem Haus halten Busse und die Tram,
darunter die U-Bahn und dahinter S-Bahnen
- inklusive der Flughafenlinie S1. Das ist
nicht nur optimal fiir die Geschiftsreisen-
den, sondern auch fiir die Nachtschwirmer
unter den Wochenendgdsten. Samson: »Die
S1ist die einzige Bahn, die im Stundentakt
die ganze Nacht durchfihrt. Somit kommen
die Giste jederzeit problemlos zum Motel
zuriick.« Wann tibrigens welche Bahn fahrt,
erfahrt man - dhnlich wie am Flughafen -
auf einem Monitor in der Lobby.

Info: www.letomotel.de

Helle Braun- und Beigeténe sind die vorherrschenden Farben der 93 Zimmer
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